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Primeiramente, nossa revista ce-
lebra, em sua capa, o reconhe-
cimento nacional do Sistema
Comércio BA no Prémio Atena
da CNC - Confederacdo Nacional
do Comércio de Bens, Servicos e
Turismo, realizado em dezembro
passado. A premiacdo resultou em
multiplos reconhecimentos que
evidenciam a exceléncia em ges-
tao, inovagao e impacto institu-
cional da entidade. Outro desta-
que desta edicao é o balanco da
campanha Natal Solidario 2025
que, em sua 122 edicao, mobilizou
empresarios, colaboradores e par-
ceiros em uma expressiva corrente
de solidariedade, por meio de ini-
ciativas como o Leildo Solidario, o
Bazar Solidario e acbes integradas
a eventos culturais.

Iniciamos um novo ano, perio-
do que convida a reflexao sobre
cenarios, desafios e oportunidades
para o Comércio de Bens, Servicos
e Turismo. Nesta edicdo, propomos
um olhar atento sobre os rumos da

economia em 2026 e 0s impactos
da implementacao do IVA dual no
ambiente de negdcios, a partir da
cobertura do evento Perspectivas
Econdmicas & Reforma Tributaria,
promovido em parceria com a
CNC. O encontro reuniu empresa-
rios, especialistas, representantes
do setor publico e da imprensa.
Na mesma data, realizamos o wor-
kshop Fundamentos da Economia
para a Imprensa, iniciativa voltada
a traducao da linguagem técnica
da Economia e do Direito Sindical
em informacao clara e acessivel,
fortalecendo o dialogo com a so-
ciedade.

No campo da educacdo pro-
fissional, destacamos a inaugu-
racao da nova unidade do Senac
em Lauro de Freitas, ampliando
0 acesso a formacao alinhada as
demandas do mercado em uma
das regides que mais crescem na
Bahia. J& na érea cultural, celebra-
mos a chegada do Claque Cultural
a Bahia, por meio do Sesc, am-

Presidente do Sistema Comercio BA

mensagem do presidente

pliando a circulacao nacional da
arte e reafirmando a cultura como
vetor estratégico de desenvolvi-
mento.

Esta edicao acompanha, ain-
da, a participacao estratégica
do Sistema Comércio BA na NRF
Retail's Big Show, em Nova lorque,
conectando empresarios baianos
as principais tendéncias globais
do varejo. Avancamos também
na agenda de sustentabilidade,
com a conquista de certificacdes
internacionais de Carbono Neutro
por novas unidades do Sesc e do
Senac BA.

Com analises, entrevistas e re-
portagens conectadas ao presente
e ao futuro do setor, esta edicao
reafirma nosso compromisso com
a informacdo de qualidade, a visao
estratégica e a geracao de impac-
to positivo para a Bahia e para o
Brasil.

Boa leitural
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BA), Sindicato do Comércio Varejista de Géneros
Alimenticios da Cidade do Salvador (Sindalimentos),
Sindicato do Comércio Atacadista de Materiais de
Construgdo do Estado da Bahia (Sindamac), Sindicato
do Comércio Atacadista de Drogas e Medicamentos
do Estado da Bahia (Sincamed BA), Sindicato
Intermunicipal do Comércio Varejista de Brumado e
Regido (Sicomércio Brumado e Regido), Sindicato do
Comércio Varejista de Camagari e Regiédo (Sicomércio
Camagari e Regido), Sindicato do Comércio Atacadista
do Estado da Bahia (Sindcab), Sindicato do Comércio
Atacadista de Tecidos, Vestuéario e Armarinhos da
Cidade do Salvador (Sindtav), Sindicato dos Salées

de Barbeiros, Cabeleireiros, Institutos de Beleza e
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do Comércio Armazenador do Estado da Bahia
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Comerciais do Estado da Bahia (Sirceb), Sindicato dos
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Sindicato do Comércio Varejista de Material Elétrico e
Aparelhos de Eletrodoméstico da Cidade do Salvador
(Sindeletro), Sindicato do Comércio Varejista de Santo
Antonio de Jesus (Sincomsaj), Sindicato Patronal do
Comércio Varejista de Ribeira do Pombal e Regido
(Sicomvrpr), Sindicato Patronal do Comércio Varejista
de Jacobina e Regido (Sindpat), Sindicato do Comércio
de Feira de Santana (Sicomércio Feira de Santana),
Sindicato do Comércio Varejista de Alagoinhas e
Regido (Sicomercio Alagoinhas e Regido), Sindicato

do Comércio Varejista de Porto Seguro, Santa

Cruz de Cabralia e Belmonte (Sindescobrimento),
Sindicato das empresas de compra, venda, locagdo

e administragdo de iméveis e dos edificios em
condominios Residenciais e Comerciais do Estado da
Bahia (Secovi-BA), Sindicato do Comércio Varejista e
Atacadista de Vitdéria da Conquista (Sincomerciovc),
Sindicato do Comércio Varejista de Ilhéus (Sicomercio
Ilheds), Sindicato Patronal do Comércio de Paulo
Afonso e Regido (Sinpa), Sindicato do Comércio
Varejista de Santo Amaro (Sindicom Santo Amaro),
Sindicato do Comércio Varejista dos Feirantes e

dos Vendedores Ambulantes de llhéus (Sicovfamil),
Sindicato do Comércio Varejista de Produtos
Farmacéuticos do Estado da Bahia (Sincofarba),
Sindicato das Distribuidoras de Combustiveis do
Estado da Bahia (Sindicom-BA). Sindicato do Comércio
Varejista de Teixeira de Freitas (Sincomércio Teixeira
de Freitas), Sindicato do Comércio Varejista de
Juazeiro (Sindilojas Juazeiro), Sindicato do Comércio
Varejista de Eunapolis (Sindicomércio), Sindicato do
Comércio Varejista do Municipio de Itabuna (Sindicom
Itabuna), Sindicato do Comércio Varejista de Senhor
do Bonfim e Regido - BA (Sindicom-BA), Sindicato dos
Supermercados e Atacados de Auto Servigo do Estado
da Bahia (Sindsuper).

CONTATOS E SUGESTOES:
713273-9848
comunicacao@fecomercioba.com.br
www.fecomercioba.com.br

Avenida Tancredo Neves, ne 1.109,
Ed. Casa do Comércio, 9° andar, Pituba.
CEP: 41820-021 Salvador - Bahia - Brasil
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CENARIOS E PERSPECTIVAS PARA 2026

Evento “Perspectivas Economicas & Reforma Tributaria” reuns empresariado,

Imprensa e especialistas

A chegada de 2026 trouxe novos
desafios paraaeconomiabrasileira.
Diante desse cenario, a Fecomércio
BA promoveu mais uma edicao do
evento “Perspectivas Econdmicas
& Reforma Tributéria’, com o obje-
tivo de discutir pautas indispensa-
veis sobre o contexto econdémico
nacional e estadual, as projecoes
para os setores de comércio, ser-
vicos e turismo ao longo do ano,
além dos impactos da Reforma
Tributdria sobre 0 ambiente de ne-
gocios. Realizado no Espaco Mario
Cravo, na Casa do Comércio, em 29
de janeiro, 0 evento reuniu empre-

sarios, especialistas, representan-
tes do setor publico e daimprensa.

A iniciativa € um dos momen-
tos mais aguardados do calendario
da Federacdao e contou também
com a participacdo dos membros
das camaras setoriais, diretores,
empresarios e imprensa. A pro-
gramacao incluiu abertura do
presidente do Sistema Comércio
BA, Kelsor Fernandes, apresen-
tacoes do consultor econdémico
da Fecomércio BA, Guilherme
Dietze; do economista-chefe da
CNC - Confederacdo Nacional
do Comércio de Bens, Servicos e

Revista do Sistema Comércio BA Fevereiro 2026

Turismo, Fabio Bentes; e do coor-
denador da Camara de Assuntos
Tributdrios (CAT) da Fecomércio
BA, Sérgio Couto.

Em sua apresentacdo, Bentes
destacou os principais indicado-
res macroeconémicos do Pais e
apontou uma desaceleracao da
atividade em 2025, reflexo do ele-
vado patamar da taxa de juros,
que chegou a 15% ao ano. Ainda
assim, Bentes ressaltou que nem
toda desaceleracao é negativa e
enfatizou que a desaceleracao da
inflacdo, por exemplo, abre espaco
para a reducao dos juros em 2026,

CREDITO: CESARVILLAS BOAS
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0 que deve favorecer o consumo
e a retomada das vendas no va-
rejo. A expectativa da CNC é de
crescimento de cerca de 4% no
varejo brasileiro em 2026, acima
do resultado de 2025.

O economista também desta-
cou a importancia do acordo entre
o Mercosul e a Unido Europeia, blo-
co que responde por, aproximada-
mente, 32% do comércio mundial
e é o0 segundo principal parceiro
comercial do Brasil. Sequndo o es-
pecialista, o fortalecimento dessa
relacdo é estratégico diante das
instabilidades no cendrio interna-
cional e das recentes tensoes co-
merciais globais.

Na sequéncia, o consultor
econdmico da Fecomércio BA,
Guilherme Dietze, apresentou as
projecdes para o varejo e o turismo
na Bahia. O especialista destacou
gue a estimativa para o varejo em
2026 ¢ de faturamento de RS 240
bilhdes, com crescimento de 2,5%.
"Esse crescimento poderia ser

insight |-@-

REPRESENTANTES DO PODER PUBLICO MUNICIPAL PRESTIGIARAM O EVENTO.

maior se tivéssemos uma taxa de
juros mais baixa. E essencial que
iSSO aconte¢a, mas com seguranga
e equilibrio fiscal’, afirmou. Ainda
assim, ressaltou que a projecao é
positiva e superior a registrada no
ano anterior.

Dietze também pontuou o ca-
rater transversal do turismo para
a economia baiana e o papel do

A 29 EDICAO DO “PERSPECTIVAS ECONOMICAS & REFORMA TRIBUTARIA” CONTOU
(OM A COBERTURA MACICA.

Carnaval como importante motor
da atividade economica. Em 2826,
a expectativa é de que comércio
e turismo movimentem juntos RS
12,4 bilhdes em fevereiro, o me-
Ihor resultado ja registrado para o
més, com crescimento de 6% em
relacdo ao ano anterior, gerando
um impacto relevante nos setores
ligados ao periodo comemorativo.

UM ANO ATiPICO
Ainda durante o evento, o coorde-
nador da CAT da Fecomércio BA,
Sérgio Couto, destacou que 2026
apresenta caracteristicas atipicas,
marcado pelo inicio da fase de tes-
tes da Reforma Tributaria, com a
aplicagao de uma aliquota de 1%,
ainda sem cobranca efetiva, mas ja
presente nos documentos fiscais.
"Ja comecamos com a necessida-
de de 0s segmentos se adaptarem
a esse novo modelo’, afirmou.
Couto observou ainda que a
Reforma Tributaria ja é uma reali-
dade irreversivel e que a capacida-
de de compreensao e adaptacao

Fevereiro 2026 Revista do Sistema Comércio BA
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as novas regras sera determinante
para o desempenho das empre-
sas. Segundo ele, “a reforma hoje é
realidade, é obrigatdria e nao tem
saida. Vamos ter que conviver com
ela do jeito que estd, com todos 0s
seus efeitos e virtudes. Entendé-la,
compreendé-la e saber executa-la
sera o diferencial entre o lucro e o
prejuizo”.

Em seu discurso, o presidente
do Sistema Comércio BA, Kelsor
Fernandes, pontuou a relevancia
do evento como um espaco estra-
tégico de didlogo e preparacdo do
setor produtivo. “Vivemos um ano
atipico, marcado por feriados, elei-
¢Oes majoritdrias e pela realizacao
da Copa do Mundo, fatores que in-
fluenciam diretamente a atividade

PERSPECTIVAS

77\ ECONOMICAS
@ & REFORMA
TRIBUTARIA

CREDITO: CESARVILLAS BOAS

[DA ESQUERDA PARA A DIREITA] 0 CONSULTOR ECONOMICO DA FECOMERCIO BA,
GUILHERME DIETZE; 0 ECONOMISTA-CHEFE DA CNC — CONFEDERACAO NACIONAL DO
COMERCIO DE BENS, SERVICOS E TURISMO, FABIO BENTES; O PRESIDENTE DO SISTEMA
COMERCIO BA, KELSOR FERNANDES, £ 0 COORDENADOR DA CAMARA DE ASSUNTOS
TRIBUTARIOS (CAT) DA FECOMERCIO BA, SERGIO COUTO.

econdmica e o funcionamento das
empresas. Por isso, este encontro é
uma oportunidade fundamental

para compreendermos e nos pre-
pararmos para o cenario macroe-
condmico de 2026" concluiu.

A SEGUNDA EDICAO DO WORKSHOP
"FUNDAMENTOS DA ECONOMIA PARA A
IMPRENSA” REUNIU PROFISSIONAIS DE
VEICULOS DE COMUNICACAQ £ ASSESSORIAS DE
INSTITUICOES PARCEIRAS, A EXEMPLO DO TJ BA,
SDE BA, PREFEITURA DE SALVADOR, UCSAL.

O “JURIDIQUES” E O “ECONOMES” PARA COMUNICADORES

Ainda no 29 de janeiro, a tarde, a Fecomércio BA rea-
lizou a segunda edicao do workshop “Fundamentos
da Economia para a Imprensa’, com uma abordagem
voltada a simplificacao de conceitos juridicos e econ6-
micos para profissionais de veiculos de comunicacao
e assessorias de instituicoes parceiras, a exemplo doTJ
BA, SDE BA, Prefeitura de Salvador, UCsal. Na progra-
macao, o gerente juridico da Fecomércio BA, Renan

Revista do Sistema Comércio BA Fevereiro 2026

Pires, esclareceu temas ligados ao Direito Sindical,
como a classificacdo das empresas como “nao orga-
nizadas em sindicatos". O workshop também incluiu
apresentacdes sobre o Sistema Comércio BA, com o
superintendente Nelson Daiha Filho, e foi encerrado
com palestra do consultor Guilherme Dietze, que
descomplicou termos do mercado econdémico para
05 presentes.
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REUNIAQ DA CAT DA FECOMERCIO BA DEBATE MUDANCAS TRIBUTARIAS F
IMPACTOS FISCAIS PARA O SETOR PRODUTIVO.

CT

EDUCACAO A Camara de Inovagdo e Tecnologia (CIT) da
Fecomércio BA realizou reunido no final do ano passado
para discutir iniciativas voltadas ao fortalecimento do
ecossistema de inovacdo na Bahia. Coordenado por
Isabel Sartori, 0 encontro apresentou atualizacdes do
setor, 0s resultados do Innpulse Férum e do Workshop
do Ecossistema, além das acdes de inovacdo do Senac BA
para 2026 e iniciativas do Sesc BA voltadas a dissemina-
¢do da cultura de inovacao institucional.

CME ENCERRA 2025 DEBATENDO TENDENCIAS, INOVACAO £
PLANEJAMENTO ESTRATEGICO PARA MULHERES EMPRESARIAS.

camaras

A Cdmara de Assuntos Tributarios (CAT) da
Fecomércio BA reuniu-se em dezembro para debater temas es-
tratégicos do cendrio fiscal municipal e federal. Coordenado por
Sérgio Couto, 0 encontro contou com informes dos conselheiros
do CONSEF e do CMT e destacou alteragdes na Lei Municipal n°
9.877/2025, que modifica o CTRMS, além da andlise das Leis
Federais n° 15.270/2025, sobre tributacdo de lucros e altas ren-
das, e n° 15.265/2025, que institui o REARP

CIT DA FECOMERCIO BA DISCUTE INOVACAO, EDUCACAQ E ESTRATEGIAS PARA
FORTALECER O ECOSSISTEMA BAIANO.

A Camara da Mulher Empresdria (CME) da
Fecomércio BA realizou sua Ultima reunido de 2025, com foco nas
tendéncias para 2026. A coordenadora Ana Alonso destacou o
uso da inteligéncia artificial, a importancia de redes colaborativas
e a consolidacdo da economia da experiéncia como diferenciais
competitivos. 0 encontro contou ainda com palestra de Laura
Guimaraes, da Mérito Consult, sobre planejamento financeiro e
sucessorio no empreendedorismo feminino.

Fevereiro 2026 Revista do Sistema Comércio BA
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SESC E GOVERNO DE GOIAS
REALIZAM O CLAQUE
CULTURAL NA BAHIA

Projeto cheaa a seis municipios baianos com

programacao gratuita

A cultura goiana ganha os pal-
cos da Bahia com a 32 edicao do
Claque Cultural, a maior maratona
de arte e cultura do pais, realizada
pelo Governo de Goids e pelo Sesc
Goias. Com o apoio do Sesc BA,
esta € a primeira vez que 0 projeto
ultrapassa as fronteiras goianas e
se consolida como um polo de
circulacao nacional, levando mu-
sica, teatro, danca e arte circense
produzidos em Goids para 0s mu-
nicipios de Alagoinhas, Feira de
Santana, Jacobina, Porto Seguro,
Salvador e Santo Anténio de Jesus.

Entre as atracdes do Claque
Cultural que se apresentam na
Bahia estdo Herdis de Botequim,
Mr. Gyn, Débora de S4, Marcelo
Maia, NilaBranco e Sillas Rodrigues,
além de outros artistas e grupos
representativos da cena cultural
goiana. Ao todo, 35 artistas e gru-
pos sobem aos palcos das unida-

des do Sesc, nos municipios con-
templados, com apresentacoes
até o final de marco deste ano.
“Para o Sistema Comércio BA, é
motivo de grande satisfacdo inte-
grar essa parceria inédita, que rea-
firma o papel do Sesc como uma
rede nacional de promocdo da
cultura e do encontro entre dife-
rentes territorios. Receber artistas

aﬁiﬁ%\]ﬁ 3

0MUSICO SILLAS RODRIGUES E SEU QUARTETO
ABRIRAM AS APRESENTACOES DO CLAQUE
CULTURAL EM PORTO SEGURO, COM A
PARTICIPACAO DE ZECA MARESTKI

goianos em nossos equipamentos,
na capital e no interior do estado,
é ampliar didlogos, fortalecer a di-
versidade cultural brasileira e ofe-
recer ao publico baiano o acesso
gratuito a uma programacao qua-
lificada, sensivel e plural’, ressalta
o presidente do Sistema Comércio
BA, Kelsor Fernandes.

0 PUBLICO VIBROU AO SOM DA CANTORA NILA BRANCO.

Revista do Sistema Comércio BA Fevereiro 2026
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Ha 80 anos,
a vida acontece
com o0 Sesc.

seschahia.com.br
@ O Sesc Bahia

0 Sesc esta presente onde a vida acontece
de verdade: no cotidiano, nas escolhas,
nos encontros e nas oportunidades que
constroem um futuro melhor.

Uma historia feita de pessoas.

Para pessoas.
Todos os dias.

Fecomércio

senac
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JUNTO AOS COLABORADORES DO SISTEMA COMERCIO BA, KELSOR FERNANDES E CASSIA FERNANDES REALIZARAM A ENTREGA DE CESTAS
BASICAS EM UMA DAS INSTITUICOES ASSISTENCIAIS CONTEMPLADAS
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NATAL SOLIDARIO UNE DOACAO,

CARINHO E APRENDIZAGENS

Alem (e cerca de 400 toneladas de alimentos e mais de RS 25 mil

arrecadados, campanna realizou diversas acoes comunitarias

Com o mote “E o seu brilho que
une’, a Campanha Natal Solidario
2025 reafirmou o compromisso do
Sisterna Comércio BA com o espiri-
to de solidariedade e cuidado com
quem mais precisa. Em sua 122
edicdo, a iniciativa movimentou
uma grande corrente de doacdo
em prol de criancas, idosos e pes-
soas em situacao de vulnerabilida-
de social.

Refletindo seu impacto ao
longo de anos, o projeto alcan-
cou outro resultado histérico: 227
brinquedos novos arrecadados;

6.235 itens em material de higiene
pessoal, material de limpeza e ves-
tuarios; RS 25.371, 81 em Pix; além
de 393,60 toneladas de alimen-
tos recebidos em eventos e caixas
coletoras instaladas na capital e
interior.

“Ano ap06s ano conseguimos
ampliar nosso poder de ajuda, al-
cancando aqueles que desejam
doar e 0s que precisam do nosso
apoio. Cada contribuicdo foi cru-
cial para que pudéssemos reunir
nao apenas donativos, mas trans-
formar um pouco a realidade de
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alguém que realmente necessita’,
ressalta Cassia Fernandes, madri-
nha da campanha.

Assim como na ultima edicao,
os alimentos estocaveis, materiais
de higiene e limpeza, roupas e
brinquedos recolhidos foram des-
tinados a cerca de 200 instituicoes
assistenciais atuantes no estado,
com 0 apoio do programa Sesc
Mesa Brasil e da ONG Liga do Bem.
Além da entrega das doacoes,
acoes também levaram lazer, aco-
lhimento e afeto as comunidades
atendidas, através de atividades
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[Udicas, culturais e voltadas ao
bem-estar.

ENVOLVIMENTO COLETIVO

O sucesso da campanha teve ini-
cio com o 2° Leildo Solidério. No
evento, realizado no Restaurante
Escola Senac Casa do Comércio,
0s convidados puderam arrema-
tar pecas artesanais doadas pelo
Centro de Formacao Artesanal do
Sesc (CFA). O valor arrematado em
quadros, conjunto de tacas, bolsas,
toalhas de mesa, entre outros itens
exclusivos, superou a quantia de
RS 1@ mil.

Outra mobilizacao que ja virou
tradicdo é o Bazar Solidario. Pelo
terceiro ano consecutivo, os fun-
cionarios da Sistema Comércio BA
tiveram a oportunidade de doar
e adquirir roupas, fortalecendo a
cultura de participacao interna.
Indo além do leilao e bazar, o pro-
jeto ainda promoveu uma a¢ao no
ultimo show de Gilberto Gil com

institucional

-
&
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TERCEIRA EDICAO DO BAZAR SOLIDARIO MOBILIZOU 0S COLABORADORES DO SISTEMA
COMERCIO BA PARA DOACAO E COMPRA DE ROUPAS

a turné “Tempo Rei” em Salvador,
garantindo a arrecadacao de mais
de 5 toneladas de alimentos em
parceria com a agéncia 30e.
Presidente do Sistema
Comércio BA, Kelsor Fernandes
acredita que essas iniciativas refor-
¢cam a importancia de unir forcas
para fazer o bem ao proximo. “Mais
uma vez, a campanha foi marcada

COMO PARTE DOS EVENTOS DE ARRECADACAG, O SISTEMA COMERCIO BA PROMOVEU UMA ACAO NO
SHOW DE GILBERTO GIL EM SALVADOR. TAMBEM VOLTOU A ATUAR NO “FONTE DE NATAL DA ARENA
FONTE NOVA, OFERECENDO SERVICOS A COMUNIDADE LOCAL

por uma forte rede de solidarie-
dade. Nada seria possivel sem a
dedicacdo de nossos colaborado-
res, sindicatos filiados, integran-
tes da Liga do Bem, empresas e
instituicoes parceiras, assim como
0 apoio essencial da sociedade
baiana” enfatiza.

Esta edicao também colabo-
rou com a “Fonte de Natal', even-
to organizado pela Arena Fonte
Nova. Ao longo da programacao,
equipes do Sesc e Senac BA ofe-
receram diversos servicos as fami-
lias das comunidades do entorno,
como cuidados faciais, oficina de
pulseiras, atividades com realidade
virtual e arte com baldes. “E isso
gue nos move e diferencia: a von-
tade de servir com propésito. Nao
fazemos somente a entrega de
cestas basicas e brinquedos as ins-
tituicOes. Sempre priorizamos for-
mas de dar atencado, carinho e de
ensinar, gerando aprendizagens
que servem para a vida dos bene-
ficiados’, pontua Cassia Fernandes.
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KELSOR FERNANDES, PRESIDENTE DO SISTEMA COMERCIO BA, E CASSIA A SEGUNDA EDICAO DO LEILAO SOLIDARIO UNIU ARTE, SOLIDARIEDADE F

FERNANDES, MADRINHA DA CAMPANHA DESDE 2022, PARTICIPARAM DA ENTREGA ESPERANCA, ARRECADANDO MAIS DE RS 10 MIL COM A VENDA DE QUADROS,
DOS ALIMENTOS ARRECADADOS EM DOACOES VIA PIX, PONTOS DE COLETA, ALEM ESCULTURAS, BOLSAS, TOALHAS, ENTRE OUTRAS PECAS EXCLUSIVAS DOADAS PELO
DE ACOFS INTERNAS E EXTERNAS CENTRO DE FORMACAQ ARTESANAL DO SESC (CFA)

CREDITO: CESARVILAS BOAS
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0 BAZAR SOLIDARIO REPRESENTA A FORCA DO ENGAJAMENTO INTERNG) A ASV FOI UMA DAS 200 INSTITUICOES ASSISTENCIAIS IMPACTADAS PELA 122
PERMITINDO AS COLABORADORES A CHANCE DE DOAR ROUPAS E ADQUIRIR EDICAD DO NATAL SOLIDARIO

NOVAS A PRECOS ACESSIVEIS. A QUANTIA ARRECADADA FOI TODA REVERTIDA EM

DOACCES

CREDITO: CESARVILAS BOAS

MAIS DE RS 10 MIL FORAM ARRECADADOS COM A VENDA DE PECAS (DA ESQ. PARA DIR.): DIRETORA DO SENAC, ANA RITA ANDRADE; MADRINHA

NO LEILAG, EVENTO QUE MARCOU O LANCAMENTO DA 122 EDICAO DA DA CAMPANHA, CASSIA FERNANDES, PRESIDENTE DO SISTEMA COMERCIO BA,

CAMPANHA KELSOR FERNANDES, DIRETOR DO SESC, MARCONI SOUSA; E O SUPERINTENDENTE
DA FECOMERCIO BA, NELSON DAIHA; MARCARAM PRESENCA NA ENTREGA DOS
DONATIVOS

Revista do Sistema Comércio BA Fevereiro 2026



ECONOMIA COM DESAFIOS

SIGNIFICATIVOS NO HORIZONTE

O ano de 2025 terminou com
moderacdo na economia global.
Apesar da resiliéncia, o crescimen-
to ficou abaixo da média histdrica.
No Brasil, houve bom desempe-
nho do turismo e do comércio in-
terno, mas também tensdes no
comeércio exterior. Para 2026, o ce-
nario é de cautela, marcado pela
reforma tributdria e pelas incerte-
zas internacionais.

A economia mundial cresceu
cerca de 3,3% em 2@25, abaixo
da média das Ultimas décadas. A
inflacao global desacelerou, com
tendéncia de queda. No Brasil, as
projecoes indicaram estabilidade:
inflacao proxima de 4,3%, PIB em
torno de 2,2% e juros elevados,
com a Selic mantida em 15%. O
cambio girou ao redor de RS 5,40.

Mesmo com crédito caro e
maior inadimpléncia, o mercado
de trabalho aquecido e a desace-

leracdao dos precos sustentaram
o consumo. O varejo acumulou
alta de 1,5%, com destaque para
moveis e eletrodomésticos, artigos
farmacéuticos e vestudrio.

No cendrio externo, o “tarifaco”
dos Estados Unidos afetou as ex-
portacoes brasileiras, que cairam
no curto prazo. A China compen-
sou parte das perdas, ampliando
compras do Brasil. Ainda assim, o
comércio exterior registrou resul-
tados expressivos em 2025.

O grande destaque foi o turis-
mo. O Brasil liderou o crescimento
do turismo internacional, com for-
te alta na chegada de estrangei-
ros e receitas superiores a RS 38
bilhdes até novembro. Calcula-se
que o Pais tenha recebido mais de
9 milhGes de turistas do exterior
em 2025.

Para 2026, a economia global
deve manter crescimento modera-

Presidente do Sistema CNC-Sesc-Senac

CNC

do, cercado por riscos geopoliticos
e comerciais. No Brasil, o PIB deve
crescer entre 1,6% e 2,2%, com
expectativa de queda gradual dos
juros e cambio mais valorizado.

Um dos principais marcos para
a economia brasileira em 2026
sera o inicio da implementacao da
reforma tributdria. O novo sistema,
baseado em um Imposto sobre
Valor Agregado (IVA) dual, come-
card a serimplementado de forma
gradual, com um periodo de tran-
sicao que se estenderd até 2033. A
reforma visa simplificar o sistema
tributario, reduzir a burocracia e
aumentar a competitividade das
empresas brasileiras.

No comércio e no turismo, a
personalizacdo, a tecnologia e a
busca por experiéncias auténticas
e sustentdveis devem ganhar ain-
da mais espaco em um ambiente
de desafios persistentes.

CREDITO: ACERVO PESSOAL
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ABAHIA FOI DESTAQUE, PELA TERCEIRA VEZ CONSECUTIVA, NO PREMIO ATENA DA CONFEDERACAQ
NACIONAL DO COMERCIO DE BENS, SERVICOS E TURISMO.

CREDITO: DIVULGAGCAO CNC

SISTEMA COMERCIO BA RECEBE
14 PREMIAGOES NA TERCEIRA
EDICAO DO PREMIO ATENA

Pelo terceiro ano consecutivo, a
Bahia foi um dos destaques no
resultado do Prémio Atena da
CNC - Confederacao Nacional
do Comércio de Bens, Servicos e
Turismo. A cerimdnia, com ares
de “Oscar do Comércio Brasileiro”

e transmissdo ao vivo no Canal
CNC (YouTube), reuniu lideran-
cas do Sistema Comércio do Pals,
no dia 10 de dezembro de 2025,
no Teatro do Centro Cultural do
Polo Educacional Sesc, no Rio de
Janeiro. A Fecomércio BA e trés
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sindicatos filiados receberam 12
prémios, sendo 4 troféus de pri-
meiro lugar, enquanto que o Senac
BA recebeu duas premiacoes.

O presidente da CNC, José
Roberto Tadros, comemorou a
celebracdo de forma integrada, o



CREDITO: DIVULGACAO CNC

A FORMA COMO
ESTRUTURAMOS 0
PREMIO BUSCOU
RECONHECER NAD
APENAS RESULTADGS,
MAS SOBRETUDO
0S PROCESSOS
QUE PROMOVEM
APRENDIZAGEM
COLETIVA E IMPACTO
SOCIAL.”

Jose, Roberto Tadras,

Presidente do
Siscema CNC-Sesc-Senac

capa

O PRESIDENTE DA CNG, JOSE ROBERTO TADROS, ENTREGOU EM MAOS, AQ PRESIDENTE DA
FECOMERCIO BA, KELSOR FERNANDES, 05 TROFEUS DE 10 LUGAR NA JORNADA ATENA -
FEDERACAO DE GRANDE PORTE E SABEDORIA ATENA - FEDERACAQ DE MEDIO PORTE.

que considerou um marco para
o Sistema Comércio: "o Prémio
Atena foi uma referéncia de inte-
gracgao institucional, pela primei-

LIDERANCA, ATUACAO SINDICAL, DESENVOLVIMENTO DE SINDICATOS, COMUNICACAG,
TURISMO ESTIVERAM ENTRE AS LINHAS TEMATICAS NAS QUAIS PROJETOS DA FECOMERCIO BA
FIGURARAM COMO FINALISTAS.

ra vez, realizamos uma cerimonia
nacional Unica que reuniu CNC,
FederacOes, Sindicatos, Sesc e
Senac — um gesto concreto de
maturidade institucional no ano
que celebramos os 8@ anos da
Confederacao. A forma como es-
truturamos o prémio buscou re-
conhecer nao apenas resultados,
mas sobretudo os processos que
promovem aprendizagem coleti-
va e impacto social. Ha categorias
que nos permitiram destacar pro-
jetos com alto potencial de repli-
cacdo e que fortalecem a gestao
das nossas entidades”.

Lideranca, Atuacao Sindical,
Desenvolvimento de Sindicatos,
Comunicac¢ao, Turismo estive-
ram entre as linhas tematicas nas
quais projetos da Fecomércio BA
figuraram como finalistas. O pre-
sidente do Sistema Comércio BA,
Kelsor Fernandes, subiu ao palco
para receber os cobicados troféus
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0 SUPERINTENDENTE DA FECOMERCIO BA, NELSON DAIHA FILHO, RECEBEU O TROFEU DE 10
LUGAR NA CATEGORIA LIDERANCA ATENA FEDERACAO DE MEDIO PORTE.

Jornada Atena e Sabedoria Atena
para a Fecomércio BA. Este ulti-
mo entregue pelo presidente da
CNC. Trés sindicatos filiados — o
Sincodiv BA, Sindpat Jacobina e
Sicomercio Feira de Santana —
também conquistaram troféus.

“Considero o prémio Atena um
marco histérico iniciado na gestao
do presidente Tadros, pois é parte
de um grande programa de capa-
citagdo, realizado ao longo do ano,
que engaja desde 0s Nossos cola-
boradores, de todos os niveis hie-

Um prémio mais que premiado! — Também em dezembro de 2025, o case
do Prémio Atena foi vencedor do chamado “Oscar dos Eventos no Brasil”,
ao receber o “Jacaré de Quro”, do Prémio Caio, na categoria “Evento de
Incentivo a Clientes”.
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(onfiraalista completa de prémios da
Fecomércio BA e sindicatos empresa-
riais filiados no Prémio Atena 2025:

| Sabedoria Atena
FEDERACAO (Grande Porte)
Fecomércio BA
Presidente: Kelsor Fernandes

| Sabedoria Atena
SINDICATO (Pequeno Porte)
Sindicato dos Concessionarios e
Distribuidores de Veiculos do Estado da
Bahia
Presidente: Raimundo Valeriano Santana

| Jornada Atena
FEDERACAO (Médio Porte)
Fecomércio BA
Presidente: Kelsor Fernandes

| Jomada Atena
SINDICATO (Pequeno Porte)
Sindicato Patronal do Comércio Varejista
de Jacobina e Regiao
Presidente: Isaque Nery

| Jomada Atena
SINDICATO (Pequeno Porte)
Sindicato do Comércio de Feira de
Santana
Presidente: Marco Silva

| Lideranca Atena
FEDERACAO (Médio Porte)
Lider: Superintendente Nelson Daiha Filho
Coordenacao: Gerente Sindical Cristina
Maeda Martinez
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| Vai Turismo
FEDERACAO (Grande Porte)
Fecomércio BA
Gestora Vai Turismo: Marta Lobo

| Atena em Acao
FEDERACAO (Grande Porte)
Desenvolvimento de Sindicatos
Programa: SIMndicato (Fecomércio BA)

| Atena em Agao
FEDERACAO (Grande Porte)
Atuagao Gerencial / Selo de Exceléncia em
Gestao Sindical (Fecomércio BA)

| Atena em Acdo
SINDICATO (Pequeno Porte)
Sindicato do Comércio de Feira de
Santana
Presidente: Marco Silva

| Comunicagao Estratégica
FEDERACAO (Grande Porte)
Fecomércio BA
Coord. de Comunicacao: Délia Coutinho

Facilitador Destaque
FEDERACAO (Médio Porte)
Facilitadora: Maria de Lourdes Teixeira

rarquicos, até 0s nossos sindicatos
filiados. Este ano, com a integracdo
do Sesc e Senac, este ciclo ficou
perfeito’, declarou o presidente
Kelsor Fernandes.

Um destaque inédito foi o
tricampeonato consecutivo na
categoria Lideranca Atena. O su-
perintendente da Fecomércio BA,
Nelson Daiha Filho, e a gerente de
Relacdes Sindicais e Institucionais,
Cristina Maeda, celebraram a con-
quista do 1° lugar na Lideranca
Atena, confirmando o protago-
nismo da Federacdo baiana nas
iniciativas de gestdo ligadas a
Confederacao.

A Fecomércio BA também
conquistou o segundo lugar na
categoria Vai Turismo, represen-
tada pela gestora do projeto na
Bahia, Marta Lobo. Jad no Prémio
Comunicacao Estratégica, o case

capa

“Pilulas Camaras Setoriais: pro-
duzir videos ndo custa caro!”,
inscrito pela coordenadora de
Comunicacao Délia Coutinho,
obteve o 3° lugar do pddio das
Federacoes de grande porte. A as-
sistente sindical Lourdes Teixeira
foi destaque entre os facilitadores
do Programa Atena.

A comitiva baiana contou
com as presencas do presidente
do Sincodiv, Raimundo Valeriano;
presidente do Sindpat Jacobina,
Isaque Neri, representante do
Sicomércio Feira de Santana, Valnei
Moreira Souza; diretora regional do
Senac BA, Ana Rita Andrade; asses-
sora de Comunicacao & Marketing
Senac BA, Gloria Feitosa; o instrutor
do Senac, Albérico Teixeira, do di-
retor regional do Sesc BA, Marconi
Sousa, além dos ja mencionados.

I

NO “0SCAR DO COMERCIO BRASILEIRO’, A FECOMERCIO BA E TRES SINDICATOS FILIADOS
RECEBERAM 12 PREMIOS, SENDO 4 TROFEUS DE PRIMEIRO LUGAR; AO MESMO TEMPO, 0 SENAC

BA RECEBEU DUAS PREMIACOES.
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0 EVENTO REUNIU
REPRESENTANTES DA
PREFEITURA, DO GOVERNO DO
ESTADO, DIRIGENTES DO SISTEMA
COMERCIO BA, EMPRESARIOS E
PARCEIROS INSTITUCIONAS.

O Sistema Comércio BA, por meio
do Senac, inaugurou nova unida-
de em Lauro de Freitas, no Parque
Shopping Bahia. A cerimoénia,
realizada no dia 15 de dezembro,
marcou o retorno da instituicao
ao municipio e reafirmou o com-
promisso do Sistema Comércio
BA com a educacao profissional
de qualidade em um dos territo-
rios que mais crescem na Regiao
Metropolitana de Salvador.

O evento reuniu represen-
tantes da Prefeitura, do Governo
do Estado, dirigentes do Sistema
Comeércio BA, empresarios e par-

—_—

senac
Sesc

SENACINAUGURA NOVA UNIDADE
EM LAURO DE FREITAS

ceiros institucionais, que conhece-
ram a estrutura e a proposta peda-
gogica da unidade, fortalecendo a
conexao entre educacao, desen-
volvimento econdmico e geracao
de oportunidades.

Para o presidente do Sistema
Comeércio BA, Kelsor Fernandes, a
inauguracao representa um avan-
o estratégico. “Lauro de Freitas
tem forte vocagdo para o comér-
cio, 0s servicos e 0 empreendedo-
rismo. A nova unidade do Senac
reforca o compromisso do Sistema
Comércio BA em ampliar o acesso
a educacdo profissional, fortalecer

A NOVA UNIDADE DO SENAC

EM LAURO DF FREITAS ESTA

NO PARQUE SHOPPING BAHIA

E OFERECE AMBIENTES
VOLTADOS A BELEZA, ESTETICA,
GASTRONOMIA E TECNOLOGIA
DA INFORMACAO, ENTRE OUTRAS
COISAS.

| Revista do Sistema Comércio BA Fevereiro 2026

a economia local e gerar oportuni-
dades para a populacao”.

Planejada para atender as de-
mandas atuais do mercado, a uni-
dade conta com ambientes vol-
tados as areas de Beleza, Estética,
Gastronomia e Tecnologia da
Informacao, além de laboratérios,
salas multifuncionais e auditério.

A diretora regional do Senac
BA, Ana Rita Andrade, destaca a
ampliacdo do acesso a formacao
profissional. A nova unidade refor-
ca o proposito do Senac de estar
mais proximo das pessoas, com
formacdo profissional de quali-
dade, alinhada as demandas do
mercado e as vocacoes do terri-
torio, contribuindo para o desen-
volvimento profissional e social de
Lauro de Freitas”

Mais informacoes pelo WhatsApp
(71) 3186-4000.

Atendimento de segunda a sexta,
das 7h3@ as 21h30@, e aos sabados,
das 8h as 14h.
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Ha 80 anos, o Senac

transforma
historias e futuros.

a gente se vé
no caminho do seu sonho

Y gl

Lo 80
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NRF RETAIL'S BIG SHOW: BAHIA
CONECTADA AO VAREJO GLOBAL

Comitiva do Sistema Comercio BA acompannou de perto as principais tendencias
(0 S6EOr N0 maior evento global do varejo, realizado em Nova lorque

A COMITIVA DO SISTEMA COMERCIO BA E SEBRAE NA NRF RETAIL'S BIG SHOW, CONTOU COM PRESIDENTES DE SINDICATOS
EMPRESARIAIS DO COMERCIO, CONSELHEIROS DO SESC E SENAC E EXECUTIVOS DA INSTITUICAO

O Sistema Comércio BA marcou
presenca na NRF Retail’s Big Show,
maior evento global dedicado ao
varejo, realizado anualmente em
Nova lorque. Entre os dias 9 e 16 de
janeiro, a comitiva baiana partici-
pou de uma intensa programagao
voltada a troca de experiéncias, a
analise de tendéncias e ao conta-
to direto com inovacoes que vém

redesenhando o setor em escala
mundial.

Promovida pela National Retail
Federation (NRF), a feira redine em-
presarios, executivos e especialis-
tas de diversos paises. Fundada em
1911, a NRF é considerada a maior
associacao comercial do mundo
e representa um dos setores mais
estratégicos da economia norte-a-
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mericana. Com isso, a NRF Retail’s
Big Show se consolidou como o
principal espaco de debate sobre
0 presente e o futuro do varejo.
Em 2026, o evento teve como
tema “The Next Now" ("O Proximo
Agora’, em traducao para o por-
tugués), destacando a integracao
entre o varejo fisico e o digital, com
a Inteligéncia Artificial assumindo



um papel central nas discussoes
sobre experiéncia do consumidor,
eficiéncia operacional e perso-
nalizacdo de servicos. Segundo a
organizac¢ao, mais de 2.400 brasi-
leiros participaram da edicao.

Em parceria com o Sebrae, o
Sistema Comércio BA levou, pela
primeira vez, uma comitiva forma-
da por presidentes de sindicatos
empresariais, conselheiros do Sesc
e Senac e executivos da instituicao.
Além da participacao na feira, o
grupo realizou visitas técnicas a lo-
jas conceito e a grandes empresas
de tecnologia, como Apple e Tesla,
em uma imersao pratica nas solu-
¢Oes mais avancadas do mercado.

A missdo baiana teve como
principal objetivo aproximar os
empresarios locais de praticas e
modelos de negdcios que possam
ser adaptados a realidade do co-
mércio da Bahia, especialmente
no que diz respeito a inovagao nos
pontos de venda e ao aprimora-
mento da jornada do consumidor.

Para o presidente do Sistema
Comércio BA, Kelsor Fernandes,
a NRF confirmou uma mudanca
definitiva de paradigma no varejo.
O que pude constatar nessa NRF
é que 0s empresarios varejistas de-
vem se preocupar com solucoes
integradas que facilitem a vida dos
seus clientes, que vao continuar a
comprar tanto por via fisica quanto
digital, cada vez mais sintonizadas
com solugoes de inteligéncia arti-
ficial” afirmou.

O evento também foi palco
de encontros institucionais en-
tre presidentes de Federacoes do

Comércio filiadas a Confederacao
Nacional do Comércio de Bens,
Servicos e Turismo (CNC). Além
de Kelsor Fernandes, participaram
Antonio Florencio (RJ), Bernardo
Peixoto (PE), Marcos Andrade (SE),
Sebastiao Campos (PA), Nadim
Donato (MG) e José Wenceslau
(MT).

A comitiva do Sistema
Comércio BA contou ainda
com representantes de 12 sin-
dicatos: Secovi BA, Sindeletro,
Sincodiv BA, Sindilojas Juazeiro,
Sicomercio Brumado, Sincomsaj
(Santo Antonio de Jesus), Sirceb,

ptyfridge.

especial

Sicomercio Teixeira de Freitas,
Sindpat (Jacobina), Sinpa (Paulo
Afonso), Sindamac e Sincamed BA.
Também acompanharam o grupo
a diretora regional do Senac BA,
Ana Rita Andrade; o diretor regio-
nal do Sesc BA, Marconi Sousa; e a
gerente de Relaces Sindicais da
Fecomércio BA, Cristina Maeda.
Pelo Sebrae BA, participa-
ram o assessor da Presidéncia do
Conselho Deliberativo Estadual,
André Gustavo, e o coordenador
de Mercado e Internacionalizacao,
Leonardo Teles, além do consultor
internacional, Jorge Biff.

NOSSO TIME DE BAIANOS OCUPANDO O PRINCIPAL ESPACO DE DEBATE SOBRE O PRESENTE E O FUTURO

DO VAREIONO MUNDO.
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[}9 entrevista J

Economista-chere da CNC analisa juros,

rgrorma triputaria, Comercio excerior e
oportunidades para empresarios

Mesmo diante de juros elevados e
crédito restrito, a economia brasilei-
ra mostrou resiliéncia em 2025, com
destaque para o consumo e o forte de-
sempenho do turismo. Nesta entrevis-
ta, Fabio Bentes, economista-chefe da
Confederacao Nacional do Comércio de
Bens, Servicos e Turismo (CNC), analisa
os fatores que sustentaram esse cena-
rio, os efeitos do “tarifaco” dos Estados
Unidos, os desafios e impactos da re-
forma tributdria com a adocao do IVA
dual e as perspectivas para o comér-
Cio, 0S servicos e o turismo em 2026.
O conteldo também aponta setores
com maior potencial de investimento
e estratégias para empresarios em um
ambiente global mais incerto.

Apesar dos juros elevados e crédi-
to restrito, o consumo no Brasil se
manteve resiliente em 2025. E pos-
sivel que esse cendrio se sustente ao
longo deste ano?

O histérico recente mostra que o con-
sumo ainda esta crescendo no Brasil,

O ESPECIALISTA EM ANALISE MACROECONOMICA, CONSUMO, COMERCIO F
SERVICOS, APONTA QUE APESAR DA MANUTENCAO DOS JUROS EM JANEIRG,
A EXPECTATIVA £ DE QUE 0 BANCO CENTRAL INICIE CORTES A PARTIR DE
MARCO, POSSIVELMENTE DE CERCA DE MEIO PONTO PERCENTUAL.

| Revista do Sistema Comércio BA Fevereiro 2026
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mas ele vem perdendo forca, foi
assim ao longo do ano passado,
por conta de uma taxa basica de
juros num recorde historico em 20
anos, 15% ao ano é umataxaquea
gente nao via desde 2006. Esse é o
lado ruim da histéria. O lado bom,
quando a gente olha para frente, é
gue embora o Banco Central tenha
mantido 0s juros nesse patamar
na reunidao de janeiro do Copom,
a expectativa é que eles comecem
a cair a partir da proxima reuniao,
em marco; nao se sabe ainda mui-
to bem qual é a magnitude, mas
deve ser algo em torno de meio
ponto percentual. Isso deve aliviar
UM PouUCo O aperto que 0s juros
impuseram sobre o comércio e
sobre as familias.

O que a gente tem visto no vare-
jo nos ultimos anos é o consumo
ainda muito concentrado em itens
essenciais, como alimentacdo e
farméacia. Entdo, nao vejo uma mu-
danca radical nesse cenario, esses
setores essenciais tendem a ter
um retorno do investimento mais
rapido do que outros.

Portanto, se fdssemos alocar o
investimento no setor de comér-
cio, o foco seria na area de alimen-
tacao, saude, cuidados pessoais,
medicamentos, esses seguimen-
tos tendem a ser mais vantajosos,
por produzir um retorno mais ra-
pido do que outros segmentos,
como por exemplo o comércio
automotivo que também vai sofrer
com a concorréncia de produtos
vindos da Unido Europeia.

Devemos ter um ano de 2026
marcado, no cenario interno, por
uma reducao da taxa de juros; so-
bre a qual o empresario nao tem
controle, mas pode, na medida
do possivel, buscar alternativas de
financiamento mais vantajosas.

Por isso o Brasil deve sequir
essa tendéncia de buscar parceiros
comerciais relevantes. E quando
eu falo Brasil, ndo é sé o governo,
sa0 05 empresarios também, ja
que o cenario americano ficou tao
adverso e o empresario brasileiro
que exporta para la sofreu muito
com isso.

entrevista

0 EMPRESARIO NAO
TEM CONTROLE SOBRE
A TAXA BASICA DE
JUROS, MAS PODE
BUSCAR ALTERNATIVAS
DE FINANCIAMENTD
MAIS VANTAJOSAS NA
MEDIDA DO POSSIVEL"

Fabio Bentes,
Economista-chere aa
Confederacdo Nacional 0o
Comercio de Bens, Servicos
8 Turismo (CNC)

LEIA O QR CODE
AGORA PARALER A
VERSAO COMPLETA
DA ENTREVISTA!
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CINCO CERTIFICACOES,

UM COMPROMISSO:
SUSTENTABILIDADE

Equipamentos do Sistema Comercio BA
conquistam Selo internacional que reconnece

BStrategias e descarnonizacao

O Grande Hotel Sesc Itaparica, 0s
teatros Sesc-Senac Pelourinho
e Sesc Casa do Comércio, bem
como os Restaurantes-Escola
Senac Pelourinho e Senac Casa do
Comeércio, deram mais um passo
rumo a um futuro mais sustenta-
vel ao receber o selo internacio-
nal Carbon Neutral Certified (em
portugués, selo Carbono Neutro).
Concedida pela empresa Green
Initiative, a certificacao reconhe-
ce organizagdes que mensuram,
definem metas, reduzem e com-
pensam suas emissoes de gases
de efeito estufa.

O presidente do Sistema
Comércio BA, Kelsor Fernandes,
considera que a conquista repre-
senta um conjunto de praticas
institucionais pautadas em res-
ponsabilidade socioambiental. “A
certificacdo das unidades do Sesc
e do Senac reforca que a sustenta-
bilidade estd sempre presente nas
nossas rotinas de gestao, operacao
e relacionamento com a comuni-
dade. E um principio que orienta
decisdes, investimentos e a ma-
neira como contribuimos para o
enfrentamento dos desafios clima-
ticos globais’, afirma.

Revista do Sistema Comércio BA Fevereiro 2026
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CONSELHEIROS DO SISTEMA COMERCIO
BA PRESTIGIAM CERIMONIA DE
CERTIFICACAO CARBONO NEUTRO DOS
EQUIPAMENTOS DO SISTEMA

Foram as boas acoes ambien-
tais, como uso racional de dgua e
eficiéncia energética, que levaram
o Grande Hotel Sesc Itaparica ao
selo pela segunda vez. Em meio
A0S processos que ajudaram a ga-
rantir a recertificacao, o empreen-
dimento tornou-se signatdrio da
Declaracdo de Glasgow sobre
Acao Climética no Turismo, assu-
mindo a missao de diminuir pela
metade suas emissoes de carbono
até 2030 e atingir o Net Zero antes
de 2050.

Inaugurando um novo capitulo,
0s teatros Sesc-Senac Pelourinho e

CREDITO: CESAR VILAS BOAS
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carbon
neutral’

CERTIFIED

REPRESENTANTES DOS TEATROS SESC-SENAC PELOURINHO E SESC CASA DO COMERCIO £
DO GRANDE HOTEL SESC ITAPARICA RECEBEM O SELO INTERNACIONAL CARBON NEUTRAL

CERTIFIED EM CERIMONIA NA CASA DO COMERCIO

Sesc Casa do Comércio tiveram as
primeiras certificacdes a partir de
um plano com foco na melhoria
de processos e mudanca de ha-
bitos. “O forte engajamento das
unidades do Sesc e do Senac de-
monstra que é possivel integrar
de forma consistente os pilares
econdmico, ambiental, social e de
governanga, inspirando a criacao
de modelos sustentaveis capazes
de cuidar das pessoas, do meio
ambiente e do futuro ao mesmo
tempo’, ressalta o gerente de ESG
do Sesc BA, Thiago Awad.

Para o gerente de Portfélio da
Green Initiative, Matheus Mendes,
0s resultados alcancados refletem
desde o cumprimento de estu-
dos internacionais até a internali-
zacao progressiva de estratégias
de descarbonizacao. "Ao atender
critérios rigorosos de mensuragao
e estruturar planos a longo pra-
70, 05 equipamentos do Sistema
Comércio BA mostram uma atua-
¢do que valoriza a transicdo para
uma economia de baixo carbono.

Isso gera credibilidade, cultura de
inovacao e confirma que é viavel
aplicar solugbes com menos im-
pactos’, avalia.

EDU(ACI\O CLIMATICA NA
GASTRONOMIA

Em suas jornadas de recertifica-
cdo, os Restaurantes-Escola Senac

"4 carbol
wl i ?‘aeutra\

GERTIFIEY

sustentabilidade

Pelourinho e Senac Casa do
Comércio provaram que tradicao
culindria e responsabilidade am-
biental podem caminhar lado a
lado. Com a meta reduzir em 50%
as emissoes de CO2, as instituicoes
adotaram medidas que incluem
uso exclusivo de energia renova-
vel, cardédpios com ingredientes
sem agrotoxicos através do pro-
grama Do Rural a Mesa, compos-
tagem e compra de produtos de
pequenos agricultores.

Suas abordagens ainda se es-
tendem a educacdo profissional.
"A formacdo conectada ao viés so-
cioambiental torna os estudantes
mais conscientes e capacitados
para apoiar empresas em seus
préprios processos de descarbo-
nizacao. Conduz a expertises com
poder de gerar grandes transfor-
macoes no mercado de trabalho’,
frisa o gerente de administracéo
do Senac BA, Carlos Alberto Neves.

Py
“carborf'
neutral

CERTIFIED '

Pved
»

A neutral*

- CERTIFIED

COM USO EXCLUSIVO DE ENERGIA RENOVAVEL E INGREDIENTES SEM AGROTOXICOS, 0S
RESTAURANTES-ESCOLA SENAC PELOURINHO E SENAC CASA DO COMERCIO CONQUISTAM
RECERTIFICACAQ PELA EMPRESA GREEN INITIATIVE
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SISTEMA COMERCIO BA VENCE

PREMIO LIXO ZERO 2025

0 Sistema Comércio BA foi reconhecido com o Prémio
Lixo Zero 2025, na categoria Comércio Lixo Zero, du-
i rante solenidade realizada em Brasilia. A premiacao
CONS! M ’ 'ER reflete a conquista da nota méxima no Selo Lixo Zero
?—ﬁ ?f SS =] ' i pelo edificio-sede Casa do Comércio, em Salvador, e

destaca a Bahia como o primeiro Regional do Sistema
Comércio Nacional a alcancar esse reconhecimento. 0
resultado é fruto da adocdo de préticas sustentdveis
alinhadas ao Programa Ecos da (NG, que envolve edu-
cacdo ambiental, reciclagem, compostagem, reducdo
e correto encaminhamento de residuos, reafirmando o
compromisso institucional com a economia circular e a
responsabilidade socioambiental.

CREDITO: JULIO CESAR GUIMARAES

0 SUPERINTENDENTE DA FECOMERCIO BA, NELSON DAIHA FILHO, REPRESENTOU O
SISTEMA COMERCIO BA NA SOLENIDADE DE PREMIACAQ EM BRASILIA.

Em fevereiro, o Sistema Comércio BA, em parceria
com 0 RS Advogados, realizou a palestra “Cultura da
Protecdo de Dados”, no Espaco Mdrio Cravo, com trans-
missdo pelo YouTube, em alusdo ao Dia Internacional
da Protecdo de Dados. Voltado aos colaboradores, o
evento reuniu especialistas em LGPD e Direito Digital
para debater boas praticas e responsabilidade institu-
cional. A iniciativa reforca o compromisso do Sistema
Comércio BA com integridade, inovacdo e orientacao
preventiva a sociedade e ao setor produtivo.

A PALESTRA DIRIGIDA AOS COLABORADORES DA INSTITUICAG, CONTOU COM
TRANSMISSAO VIA YOUTUBE PARA COLABORADORES DAS UNIDADES SESC E
SENACBANO INTERIOR.
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servico em destaque

PAGAMENTO DA CONTRIBUICAO SINDICAL GARANTE
ACESSO AOS BENEFICIOS DO CLUBE FECOMERCIO

As empresas do comércio de bens, servicos e turismo da Bahia que
realizarem o pagamento da Contribui¢do Sindical Patronal até o dia
25/03 passam a ter acesso a todos s beneficios oferecidos pelo Clube
Fecomércio, ampliando as vantagens para 0s empresdrios que apoiam a
representacdo sindical do setor.

Prevista no artigo 578 da Consolidacdo das Leis do Trabalho (CLT),
a Contribuicdo Sindical Patronal, recolhida anualmente, é calculada de
forma proporcional ao capital social da empresa, com base em uma
tabela progressiva. Trata-se da principal fonte de recursos dos sindicatos,
federacdes e confederacdes empresariais, garantindo a atuacdo institu-
cional em defesa dos interesses do setor produtivo.

Ao aderir a contribui¢do, as empresas do comércio baiano for-
talecem o trabalho desenvolvido hd quase 80 anos pela Fecomércio
BA — Federacdo do Comércio de Bens, Servicos e Turismo do Estado da
Bahia, bem como por seus sindicatos filiados na capital e no interior do
estado. Além disso, passam a usufruir de beneficios exclusivos do Clube
Fecomércio, que oferece vantagens, descontos na compra de carros gkm

e servicos voltados ao fortalecimento dos negacios e ao bem-estar dos
empresdrios e seus familiares.

0 boleto para recolhimento da Contribuicdo Sindical, assim como as
informagdes detalhadas sobre o cdlculo do valor devido, estdo disponi-
veis no site fecomercioba.com.br. Em caso de duvidas, o setor comercial
da Federacdo estd a disposicdo pelo e-mail comercial@fecomercioba.
com.br.

(Com o pagamento da Contribuicdo Sindical, 0 empresdrio contribui
diretamente para o fortalecimento da representacdo do comércio baiano
e passa a integrar um clube de beneficios que valoriza e apoia o setor.

PARA MAIS INFORMACOES,
ESCANEIE O QR CODE E
ACESSE NOSSO INSTAGRAM
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"NEXUS news

sua conex&o com o SISTEMA COMERCIO BA

marisechastinet.juceb
" Fecomércio-BA

(? lordelonanda

A Secretdria da SPMJ, Fernanda
Lordélo utilizou as redes sociais para

registrar sua participacdo no evento Marise Chastinet, presidente
“Perspectivas Econdmicas & Reforma da Juceb, registrou sua parti-
Tributdria” e parabenizar o Presidente cipacao no evento Perspectivas
Kelsor Fernandes pela realizacdo desse. Fcondmicas & Reforma Tributdria

da Fecomércio BA, que debateu
cendrios, desafios e cooperagdo
para o setor produtivo.

€@ sinaprobania

e ampeboficial

Fecomércio-BA reline imprensa
em eventos para debater cenario
econdmico e Reforma Tributaria
na Bahia em 2026

AMPEB participa de evento da Fecomércio BA
sobre Reforma Tributaria e economia baiana

0s eventos promovidos pela Fecomércio
BA“Perspectivas Econdmicas & Reforma
Tributdria”e 0 “Workshop Fundamentos
da Economia”, foram registrados nas As redes da AMPEB, registraram a par-
redes sociais da Sinapro-BA. ticipacdo do presidente da Associacao,
Lucas Santana, no evento Perspectivas
Econdmicas & Reforma Tributdria 2026,
promovido pela Fecomércio BA e CNC.
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A CNC trabalha para garantir que o empresario tenha voz

e forga nas decisdes que movimentam o COMERCIO DE
BENS, SERVICOS ETURISMO. Onde tem negécio
acontecendo, temrepresentacao e apoio. ACNC esta

em todo lugar e esta com vocé.
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